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La Camera di Commercio e dell'Industria Nazionale dell'Uganda (UNCC) - è un non-profit
del settore privato, la cui adesione è volontaria. Si tratta di una società a responsabilità limitata
senza capitale sociale.
La Camera però, mantiene forti legami con il governo.
Costituita nel 1933 come organo del settore privato, è cresciuta per diventare un’associazione
di imprese vivace e credibile di proprietà dei membri della business community ugandese.

La Camera ha quattro reparti principali:     
    -  Patrocinio     
    -  Formulazione di proposte di bilancio nazionali  
    -  Costruire un efficace meccanismo consultivo  
    -  Sostenere la partecipazione attiva nel quartiere, nazionale, la formulazione di politiche
regionali e globali   

    
    -  Adesione     
    -  Fornitura di servizi a Kampala deputati  
    -  Coordinamento delle camere di quartiere  
    -  Servizio di Sorveglianza Dirigenti membri  

    
    -  Immagine e PR & IT     
    -  L'organizzazione di tutti gli eventi  
    -  Marcia dei deputati 'Business Center'  
    -  La supervisione dell'infrastruttura ICT  
    -  Diffusione delle informazioni ai membri  

    
    -  Finanza e Amministrazione     

 1 / 2



Camera di Commercio e dell'Industria Nazionale dell'Uganda
Giovedì 22 Aprile 2010 14:34

    -  Gestione delle Risorse Umane  
    -  Gestione finanziaria  
    -  Ufficio Amministrazione  
    -  Front office  
    -  Trasporti.  

    

  

  

Tra gli obiettivi, aumentare le opportunità di business per il settore privato in Uganda,
attraverso:

  

    
    -  Il dialogo politico con il governo dell’Uganda;  
    -  Consulenza governo sul contesto economico e gli interventi necessari per migliorare
l’ambiente imprenditoriale;   
    -  Estendere la partecipazione attiva nel quartiere, domestico, la formulazione di politiche
regionali e globali;   
    -  Formazione gratuita per i nostri membri;  
    -  Seminari di lavoro mensile per la rete e la diffusione di informazioni;  
    -  Fornitura di informazioni commerciali relative ai soci;  
    -  Promozione della partecipazione a fiere, fiere e missioni commerciali al fine di individuare
nuovi mercati ed espandere le già esistenti.   
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